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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي . 1

 . الساعات المعتمدة: )...............(1

 ساعات 3

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة  ☐

ب

- 
        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 السنة الأولى / المستوى الثالث :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

يتناول المقرر مفهوم التسووويق ومراحت تطور الف ر التسووويقن وعناصوور المزيج التسووويقن االمنتجر التسووععرر التويي(ر اللرويج  وت ليت 

 البيئة التسويقيةر كما يتناول اسلراتيجيات التعامت م( المستهلك وماهية إدارة العملية التسويقية. 

 

 اإن وجدت المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

 

 لا يوجد

 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

 

 لا يوجد

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

يهدف المقرر إلى تمكين الطالب من الإلمام بمفهوم التسووووويق اثحديب ومبادئه والوعوف عدى مدارا دراسووووة التسووووويق  والتعرف  

عدى البيئة التسووووووووووويقية وعناصوووووووووور المديج التسووووووووووويقف  لما يهدف هذا المقرر إلى قعريف الطالب بدور و يفة التسووووووووووويق    ت قيق  

 أهداف المنظمات.

  ينطبق ما كتااخلر  نمط التعليم .2

 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم  م

 % 82 28 التقليديقعليم  1

 - - التعليم الإلكترونف  2

3 
 التعليم المدمج 

   التقليديالتعليم  •
- - 
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 النسبة   عدد الساعات التدريسية  نمط التعليم  م

 التعليم الإلكترونف  •

 % 18 6 التعليم عن بعد   4
 

 اعلى مستوى الفصت الدراس ي   الساعات التدريسية. 3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط  م

 % 100 33 م اضرات  1

   معما أو إستوديو  2

   ميدانف  3

   دروس إضافية  4

   أررى  5

 % 100 33 الإجمال  

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم   الرمد 
 رمد ناتج التعلم  

 المرتبط بالبرنامج 
 طرق التقييم  استراتيجيات التدريس 

 المعرفة والفهم  1.0

1.1 
يتعرف الطالب على المصططلاا   

والمفاهيم الأسططططاسططططيق للتسططططوي   

 ونظرياته ومبادئه.
 1ع 

 المااضرا  -

 الاوار والمناقشق -

 التعليم التفاعلي -

الاختبطارا  التاريريطق    -

 )الفصليق والنهائيق(

 المهارات  2.0

2.1 
اسطططططتراتي يططا  الطططالططب     يطب  

عناصطر الميي  التسطوي ي وت يئق  

 السوق.

 1م
 ال المشكلا  -

 التعليم التعاوني -

 دراسق الاالق -

  لسا  عمليق -

 الفصل الم لوب-

الاختبطارا  التاريريطق    -

  )الفصليق والنهائيق(

الطططوا ططبططا   - تططط طططيطططيطططم 

-)باسطتخدام نماج  الت ييم  

  الروبرك(

 

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

 2ق .ممارسق ادارة الوق  3.1

 العروض -

 الوا با  -

 التعلم ال ائم على الفري  -

 التعلم ال ائم على الاالق -

 مناقشق على أساس االق-

ت ييم )باسطططططتخدام نماج   -

 الروبرك(-الت ييم 

 

 



 

5 
 

 ج. موضوعات المقرر 

 عائمة الموضوعات  م
الساعات  

 المتوععةالتدريسية 

 6 مدخل مبادئ التسوي  الاديثق  1

 9 البيئق التسوي يق 2

 3 استراتي يق المنت  3

 3 استراتي يق التسعير  4

 3 استراتي يق التوييع 5

 6 استراتي يق التروي  6

 3 ت يئق السوق 7

 33 المجموع 

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم  م
 توعيت التقييم 

 )بالأسبوع(
 النسبة  

 من إجمال  درجة التقييم 

 %10 5-3 وا با  منيليق  1

 %30 8-7 اختبار نصفي  2

 %10 11-3 عروض ت ديميق   3

 % 50 13-12 اختبار نهائي   ... 

 .  قديمير مشروع جماعير ورقة عمت وغعرهأنشطة التقييم ااختبار ت ريرير شفهير عرض ت

 ه. مصادر التعلم والمرافق:

 مصادر التعلم: المراجع و . عائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
  دار البديا للنشر اشيد العفيف نم مود عبد المحساثحديب  الدلتور مبادئ التسويق 

 م 2024والتوزيع  الطبعة الأولى  نسخة 

 المراجع المساندة
دار المسيرة للطباعة والنشر  والتطبيق  زلريا أحمد عدام   مبادئ التسويق اثحديب بين النظرية 

 م  2022

  دوريات علمية    مجال التسويق  المصادر الإلكترونية 

  ميكروسوفت أوفيس كأدوات مساعدة لعرض المادة العلمية أررى 

 

افق والتجهيزات المطلوبة: 2  . المر
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 متطلبات المقرر  العناصر 

افق النوعية  المر

 االقاعات الدراسيةر المختبراتر قاعات العرضر قاعات المحاكاة ... إلخ 

 طالب 45قاعات دراسية تتس( لحوالي 

 التجهيزات التقنية 

 اجهاي عرض البياناتر السبورة الذكيةر البرمجيات 

أوفيس ماي روسوفت  وبرمجياتإنلرنت  وشب ةأجهزة عرض وسبورة ذكية 

 البلاك بورد  ونظام

 لطبيعة التخصص تجهيزات أررى 
ً
 اتبعا

 لا يوجد

 و. تقويم جودة المقرر:

 طرق التقييم  المقيمون  مجالات التقويم 

 فاعلية التدريس
المراج(  –الخريجعن  –أعضاء هيئة التدريس 

 المستقت

مقابلات واستطلاعات   –ييارات صفية 

 الرأي

 استطلاعات الرأي قيادات البرنامج -المراج( النظعر فاعلية طرق تقييم الطلاب 

 استطلاعات الرأي الطلاب –أعضاء هيئة التدريس  مصادر التعلم 

 نماذج المراجعة ومنصة الجودة  لجنة الجودة بالبرنامج  مدى ت صيا مخرجات التعلم للمقرر 

 استطلاعات الرأي الطلاب تقييم رضا الطلاب عن المقرر 

 . االطلبةر أعضاء هيئة التدريسر قيادات البرنامجر المراج( النظعرر أخرى ايتم ت ديدها  المقيمون 

 . امباشر وغعر مباشر طرق التقييم 

 

 اعتماد التوصيف: ز. 

 عسم التسويق  جهة الاعتماد 

 2 رعم اثجلسة 

 2023- 11-2 تاريخ اثجلسة 

 


